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Den Europzeiske Danmark og Europa investerer i landdistrikterne
Landbrugsfond for Udvikling

af Landdistrikterne

Praktiske rad ved opsta rt af Facebook-side se ‘European Agricultural Fund for Rural Development’ (EAFRD)

| perioden den 01.10-2014 - 31.10-2014 er Landbrugsinfo blevet beriget med en Facebook-side.
Malet er at na 2.500 likes pa de tre maneder — og det ser ud til at lykkes. Ved at fglge artiklens

praktiske rad kan du ogsa starte din egen Facebook-side op.

Opsummering

For du starter din egen Facebook-side op skal du ggre dig nogle tanker om, hvem din malgruppe
og hvad de interesserer sig for. Dernaest skal der laves malrettede opslag pa siden, der fordrer til
flere likes og hgjere engagement pa siden. Til dette kan du med fordel bruge Facebooks

analyseredskab, hvor du kan monitorere og analysere brugernes interaktioner med sidens indhold.

Planlaegning processen
| forste step er det vigtigt, at g@re sig bevidst om, hvem brugerne er og taenke nogle events ind,
der giver nye besggende lyst til at like din side. | dette tilfeelde forudsatte vi, at brugerne primaert

ville vaere maend i alderen 20 — 30 ar, hvilket i gvrigt viste sig at vaere korrekt. Se billedet herunder:
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Dernaest planlagde vi forskellige events, der kunne give siden mere synlighed online og fa den til at
virke interessant, saledes vi ville fa flere likes. Dette planlagde vi i de nedenstaende skemaer, hvor
"FarmerFelfies” og ”Like-bytte” blev de opslag, der gav flest nye likes pa siden og det hgjeste
engagement. Forud for hver maned, blev der planlagt, hvorledes siden skulle drives. For hver dag
blev der noteret antal likes, antal opslag, interaktioner og actions med gje for at malrette

indholdet til brugerne og ggre det socialt. Se skemaerne for de tre maneder herunder:


http://europa.eu/legislation_summaries/agriculture/general_framework/l60032_en.htm

Oktober

Dato Likes Nye likes Unlikes Antal Interaktion Actions
opslag
Ons 2 2 - - - Siden oprettes
01.10.14
Tors 85 83 3 2 0 Siden deles med mine venner
02.10.14
Fre 117 32 1 3 16 Delt opslag privat
03.10.14
Lor 127 10 - - - -
04.10.14
Sgn 136 9 - - - -
05.10.14
Man 147 11 1 2 12 -
06.10.14
Tirs 258 111 - 2 47* Boostet et opslag én dag
07.10.14 Facebook annonce i fem dage
Ons 292 34 - 2 27 -
08.10.14
Tors 338 46 1 2 41 -
09.10.14
Fre 368 30 - 2 1 Siden deles internt i
10.10.14 virksomheden
Ler 406 37 - 2 46 -
11.10.14
Sgn 449 44 1 2 5 FarmerFelfies
12.10.14
Man 473 18 1 2 9 -
13.10.14
Tirs 489 16 - 2 45 -
14.10.14
Ons 510 22 - 3 7 -
15.10.14
Tors 531 21 - 2 4 Gogre klar til like-bytte
16.10.14
Fre 749 217 - 1 12 Like-bytte step 1
17.10.14
Lor 775 32 - 1 8 -
18.10.14
Sgn 812 37 2 1 8 -
19.10.14
Man 845 33 - 2 17 -
20.10.14
Tirs 909 63 2 3 13 -
21.10.14
Ons 954 45 1 2 4 Torsdag Klaus Kaiser pa
22.10.14 Landbrugsavisen + intern omtale
Tors 1.018 62 - 5 28 -
23.10.14
Fre 1.052 34 2 1 18 -
24.10.14
Lor 1.069 17 - - - -
25.10.14
Sgn 1.088 19 - 1 17 -
26.10.14
Man 1.101 14 - 4 40 -
27.10.14
Tirs 1.200 98 4 3 18 Like-bytte step 2
28.10.14
Ons 1.258 58 3 2 34 -
29.10.14
Tors 1.286 28 - 2 12 -
30.10.14
Fre 1.314 18 - 2 16 -
31.10.14




November

Dato Likes | Nye likes Unlikes Opslag | Interaktion Actions
Lor 1.332 9 - - - -
01.11.14
Sen 1.341 21 - 1 11 -
02.11.14
Man 1.368 27 1 2 40 -
03.11.14
Tirs 1.393 25 - 2 20 -
04.11.14
Ons 1.418 25 - 1 2 -
05.11.14
Tors 1.435 18 - 3 19 Dele partner-Facebook-side
06.11.14
Fre 1.447 12 1 2 13 -
07.11.14
Lor 1.467 20 - - - -
08.11.14
Sen 1.486 19 - - - -
09.11.14
Man 1.498 12 - 2 11 -
10.11.14
Tirs 1.516 18 - 1 8 -
11.11.14
Ons 1.536 20 - 2 9 -
12.11.14
Tors 1.562 27 - 3 17 Dele partner-Facebook-side
13.11.14
Fre 1.584 22 - 2 4 -
14.11.14
Ler 1.606 22 - - 1 -
15.11.14
Sgn 1.635 29 1 1 7 -
16.11.14
Man 1.653 18 - 2 29 -
17.11.14
Tirs 1.675 22 B 0 5 -
18.11.14
Ons 1.698 23 - 0 1 -
19.11.14
Tors 1.785 85 3 3 36 Dele partner-Facebook-side
20.11.14
Fre 1.815 30 - 2 13 -
21.11.14
Ler 1.844 29 - 0 - -
22.11.14
Sen 1.869 25 - 0 - -
23.11.14
Man 1.894 25 - 2 39 -
24.11.14
Tirs 1.915 21 B 2 5 -
25.11.14
Ons 1.944 27 1 3 23 -
26.11.14
Tors 1.970 26 1 1 29 Konkurrence
27.11.14
Fre 1.990 20 0 2 17 -
28.11.14
Ler 2.000 10 1 - - -
29.11.14
Sen 2.007 7 0 - - -

30.11.14




December

Dato Likes | Nye likes Unlikes Opslag | Interaktion Actions
Man 2.012 6 1 2 22 Julekalender
01.12.14
Tirs 2.019 7 - 3 54 Julekalender
02.12.14
Ons 2.027 8 - 2 48 Julekalender
03.12.14
Tors 2.039 13 - 4 30 Julekalender
04.12.14
Fre 2.053 13 1 3 44 Julekalender
05.12.14
Lor 2.075 22 - 1 33 Julekalender
06.12.14
Sgn 2.115 20 - 1 61 Julekalender
07.12.14
Man 2.135 20 1 2 57 Julekalender
08.12.14
Tirs 2.159 24 - 3 58 Julekalender
09.12.14
Ons 2.188 23 - 2 58 Julekalender
10.12.14
Tors 2.201 13 1 2 47 Julekalender
11.12.14
Fre 2.215 14 - 2 73 Julekalender
12.12.14
Lor 2.237 22 1 1 58 Julekalender
13.12.14
Sgn 2.257 20 2 2 64 Julekalender
14.12.14
Man 2.280 23 1 2 43 Julekalender
15.12.14
Tirs 2.295 15 0 2 50 Julekalender
16.12.14
Ons 2.310 15 0 2 50 Julekalender
17.12.14
Tors 2.325 15 0 2 50 Julekalender
18.12.14
Fre 2.340 15 0 2 50 Julekalender
19.12.14
Lgr 2.355 15 0 2 50 Julekalender
20.12.14
Sgn 2.370 15 0 2 50 Julekalender
21.12.14
Man 2.385 15 0 2 50 Julekalender
22.12.14
Tirs 2.400 15 0 2 50 Julekalender
23.12.14
Ons 2.415 15 0 2 50 Julekalender
24.12.14
Tors 2.430 15 0 1 10 -
25.12.14
Fre 2.445 15 0 1 10 -
26.12.14
Lor 2.460 15 0 1 10 -
27.12.14
Sgn 2.475 15 0 1 10 -
28.12.14
Man 2.490 15 0 1 10 -
29.12.14
Tirs 2.505 15 0 1 10 -
30.12.14
Ons 2.520 15 0 1 10 -
31.12.14




Den kursive skrift i decembers tabel viser den forventede udvikling i resten af maneden og er

saledes ikke realiseret endnu.

Strategisk analyse og nye likes

Facebook har indbygget en analysefunktion, hvor brugermgnstre samt udvikling i engagement og
likes kan fglges. Pa den made kan administratoren male pa tiltag og pa den made forbedre sidens
indhold Igbende. Efter en maned kunne vi eksempelvis se, at det ville vaere mest hensigtsmaessigt
at poste opslag kl. 21.00 samt at der var nogenlunde lige mange besggende pa alle hverdage. Se
de to figurer herunder:

Data vist for en nylig 1-uges periode. Tidspunkter pa dagen vises i din computers lokale tidszone.

DAGE
2.216 2.084 2144 2.148 2154 2.200 2222

TIDSPUNKTER

Derudover var der stgrst reekkevidde og engagement pa opslag, der inkluderer konkurrencer. Se

billedet herunder, der illustrerer bade opslag, reekkevidde og interaktion:

Offentliggjort~ | Opslag Type Malretning Re&kkevidde Interaktion Promover
02-12-2014 FE Workshop om afsatning af naturked Du kan R 108 Tt
3:20 a som landmand hente ny viden og konkrete = ) g4 24 1 d i
02-12-2014 Gleedelig 2. december! | dag er pjecen 2 s 133
= Boost opsla;
08:18 H "Produktionsekonomi Svin" til en vaerdi af =] € oS 27 2
01-12-2014 Lige en hurtig update pa udviklingen af = 2 260 26 [ | Boost opslag
3:30 bladlus i vinterhvede og vinterbyg i efteraret = ¢ 2 |

Glazdelig 1. december! Vil du vinde et
§ lederkursus tn 5.400 kroner? Eller bogen

al

piiz2014 @ 620

1]

28-11-2014

Selvom mange er pa Agromek, har vi stadig 2
en masse trofaste leesere, der har valgt €

al

26-11-2014 Braendstofforbrug ved sabedsetablering og - 67 | | _Buusuusla
8:12 E vejtransport Bearbejdningsdybde og @ 530 12 | A =

27-11-2014 = To gratis fribilletter for et felfie .0
08:56 es-se Videncentret for Landbrug har vaeret pa

1]

a 1,3K



Netop raekkevidden har stort betydning for, hvor synlig siden er for nye potentielle likes samt
engagementet pa siden og derfor delte vi siden pa flere Facebook-sider, vi administrerer, hvilket

eksempelvis ses herunder:

——— —

- Grovfoder delte Landbrugsinfos billede

Slaet op af Christina Yding Hahn Elgaard [?] - 9. december @

Spaendende diasshow med fif til udtagning af ensilagepreve til opfelgende
analyser.

Her er et af fiffene: Hvis mangden af ensilage der skal blandes ikke fylder

blanderen til toppen af sneglene kan der veere risiko for mangelfuld
opblanding. ... Se mere

Udtagning af ensilageprove
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Veer opmaerksom pa at ensilagen ikke tilferes vand fra silobunden '

Estimeret tidsforbrug

Hvert opslag pa Facebook-siden tager cirka 20 minutter at saette op og derudover fglger der ogsa
tid til at besvare sp@grgsmal og specielt at finde egnet tekst samt billede. Selve planlaegningsfasen
tager godt 4 timer per maned og specielt julekonkurrencen har kraevet mange timer med
planlaegning, opsatning, administration samt at levere spaendende indhold. Alt i alt har hele

processen over de tre maneder taget 200 timer.



